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Agenda 

 

1) Il Risparmio Postale 

 

2) Il nuovo contesto di mercato 

 

3) Il ruolo di Poste Italiane 
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IL RISPARMIO POSTALE: SERVIZIO DI INTERESSE ECONOMICO GENERALE 
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Oggi Poste offre Buoni Fruttiferi Postali e Libretti di Risparmio Postale 

garantiti dallo Stato Italiano, che vengono distribuiti 

attraverso 13 mila UP dislocati su tutto il territorio nazionale 

   

l’emittente il distributore 

RISPARMIO POSTALE 

Sin dal 1875 la rete di Poste Italiane è il distributore in esclusiva del Risparmio Postale 
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UN PILASTRO DEL RISPARMIO DEGLI ITALIANI 

BFP in essere al 30 settembre 2016 

(n. titoli) 56,4 mln 
Clienti titolari di BFP al 30 settembre 2016 

 8,2 mln 

4 

Libretti in essere al 30 settembre 2016 

(n. titoli) 30,3 mln 
Clienti titolari di Libretti al 30 settembre 2016 

 23,8 mln 
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Alcuni fattori chiave di contesto europeo   

Rivoluzione digitale 
 

Cambiamenti demografici profondi 
 

Tasso zero: impatti su rendimento risparmi 

IL NUOVO CONTESTO DI MERCATO 
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Tassi Libretto Ordinario, Smart (tasso base) e 

Minori 

Rendimenti BFP Ordinari al compimento del 3°, 

del 5° e del 10° anno di possesso 

In tre anni i tassi di interesse di mercato si sono azzerati, diventando in alcuni casi 

persino negativi.  

Anche il rendimento dei Libretti di Risparmio e dei Buoni Fruttiferi Postali ha registrato 

lo stesso andamento.  

Tassi annui lordi Tassi di Rendimento Effettivo annuo lordo 

L’EVOLUZIONE DEI RENDIMENTI 

0,58%

1,05%

1,92%

0,01% 0,07%
0,15%

0,00%

0,50%

1,00%

1,50%

2,00%

2,50%

3 anni 5 anni 10 anni

01/01/2014 31/12/2016

-0,57% 
-0,98% 

-1,77% 
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ALTRI PRODOTTI 

Prodotti a capitale non 

(sempre) garantito 

(Polizze vita, Fondi, 

Obbligazioni,..) con un 

profilo di rischio medio 

e una prospettiva di 

rendimento a medio-

lungo termine tra 0%-

5%  

L’EVOLUZIONE DEL PORTAFOGLIO PRODOTTI 

PRODOTTI SCADUTI DI 

RECENTE 

Tipologia 
Rendimento 

annuo lordo 

BFP Ordinario – 

serie Q 

1986-12/2016 
9,00%  

BFP Indicizzati a 

scadenza – 

 serie X19 

2011-12/2016 

5,40%  

CRESCENTE INTERESSE DEI RISPARMIATORI VERSO NUOVI STRUMENTI  

DI INVESTIMENTO 

PRODOTTI ATTUALI 

Tipologia 
Rendimento annuo 

lordo 

BFP Ordinario 

- Serie  
TF120A160218  

0,01%  
(al 3° anno)  

0,15% 

(al 10° anno)  

Tasso Base 

Libretto Ordinario 
  

Libretto  Smart 

 

0,01% 
 

0,001% 

BFP a 2 anni Fedeltà 

 - Serie 
TF102A161219 

0,40% 
(a scadenza)  
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Dati in mld€ 

L’ANDAMENTO DELLA RACCOLTA LORDA E DELLO STOCK DEL RISPARMIO POSTALE  
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Raccolta Lorda Risparmio Postale  

(2014 - 2016) 

78,6 79,2 75,7

2014 2015 2016

Dati dal 1 gennaio al 30 settembre di ciascun anno 

Stock Risparmio Postale  

(2014 - 2016) 

321,6 323,7 323,4 

2014 2015 2016

Dati al 30 settembre di ciascun anno 

SI EVIDENZIA UNA SOSTANZIALE TENUTA                                                         

ANCHE SE A FRONTE DI BASSI RENDIMENTI 
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157,8 mln di operazioni nel 2016 

Gestione dei 

sistemi e 

dell’infrastruttura 

tecnologica 

Attività di 

Comunicazione 

e Marketing 

Gestione della 

formazione 

Attività 

operative e 

amministrativo

-contabili 

L’OPERATIVITÀ DEDICATA AL RISPARMIO POSTALE 

La distribuzione e la gestione del Risparmio Postale, sia sul canale fisico che su 
quello on-line, impegna significative risorse della rete e dei sistemi di Poste Italiane. 

Un call center dedicato al Risparmio Postale fornisce assistenza 
alla clientela gestendo più di 10.000 contatti al mese. 
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BUONI 
FRUTTIFERI 
POSTALI 

LIBRETTO 
SMART 

Materiali UP 

Affissioni   

Autoveicoli 

Pubblicità tv,  

stampa, web   

Materiali speciali 

PROMOZIONE DEL RISPARMIO POSTALE: ATTIVITA’ DI COMUNICAZIONE 2014/16 
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INIZIATIVE SPECIALI PER LA GIORNATA MONDIALE DEL RISPARMIO DEDICATE 
AGLI STUDENTI  
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